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Markt duldet keine Preiserhdhung

Bitburger kapituliert: Bier bleibt
glnstig

Montag, 13.08.2012, 08:32

Als einziger Brauer wollte
Bitburger die Preise fur sein
Bier erh6éhen. Jetzt macht
das Unternehmen einen
Ruckzieher. Es muss sich
dem Markt beugen. Fur den
Kunden ist es eine gute, fur
die Branche eine
vernichtende Nachricht.

,ES hat sich erwiesen, dass
Bitburger nimmt geplante Preiserh6hungen
wieder zurtick

Bitburger

der Markt eine Preiserhdhung

nicht zuléasst*, teilte Bitburger

auf Anfrage gegenuber der

+Financial Times Deutschland“ vom Montag mit. Der Bierbrauer hat Ende

vergangener Woche eine fur Anfang Oktober geplante Preiserhéhung
zuriickgezogen. Bitburger, der laut dem Zeitungsbericht der einzige

deutsche Bierbrauer ist, der die Preise Uber das gesamte Sortiment hatte

erh6éhen wollen, kapituliere damit vor dem harten Preisdruck. Die
Wettbewerbe hétten einen solchen Vorstol? gar nicht in Erwagung
gezogen. Bitburger wére fur die Branche als Vorreiter aber wichtig

gewesen, damit andere Unternehmen nachziehen hatten kdnnen, schreibt

die ,FTD".

Bier wird im deutschen Einzelhandel haufig in Preisaktionen angeboten.

Dem Marktforschungsunternehmen GfK 2 zufolge werden 70 Prozent des

in Deutschland verkauften Biers gunstiger abgegeben, berichtet die

Zeitung. Angesichts des sinkenden Bierkonsums in Deutschland kdmpfen

die Brauer um die Sicherung ihrer Marktanteile. In den ersten sechs
Monaten dieses Jahres ging der Absatz der deutschen Brauereien

hierzulande um 2,4 Prozent zuruick. Gleichzeitig steigen die Energie- und

Rohstoffpreise. Eine Preiserh6hung wére deshalb eigentlich dringend nétig.
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